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Qui sommes-nous ?

A propos de Dolist

Créée en 2000, Dolist, spécialiste de l’e-mail marketing , propose des solutions et services d’e-mailing, 
d’envoi de sms et d’e-mails transactionnels. 
Disponibles 24h/24 et 7j/7 via Internet, ses deux plateformes SaaS (Software as a Service), Dolist-V8
et Dolist-EMT , fournissent aux annonceurs tous les outils nécessaires à la réalisation de leurs opérations 
d’e-mail marketing. 
Dolist offre également une gamme complète de services , de la sous-traitance de prestations techniques 
au conseil en stratégie e-mail marketing.
Des solutions technologiques sont fournies aux professionnels de la communication et du marketing 
direct pour le compte de leurs annonceurs.

L’équipe

Dirigeants
Lionel Kappelhoff-Lançon , Directeur associé en charge du développement commercial 
Jean-Paul Lieux , Directeur associé en charge de la stratégie et du marketing 
Denis Olivier , Directeur associé en charge de la recherche et du développement 

Equipe dédiée : 35 personnes*

Clientèle

1 250 bases de contacts (+ de 200 millions de contacts au total)*

2 500 utilisateurs exploitent la plateforme au quoti dien *

Plus de 750 clients en France *
De la TPE au groupe de dimension internationale
20 % des clients sont des Agences (web agencies, SSII, conseil…)
Répartition géographique : France entière dont 60 % en Région Parisienne

Chiffre d’affaires

2007 : 1 471 K€
2008 : 2 879 K€
2009 : 3 700 K€

* Juin 2010

En 2009, Dolist accède à la 49ème place du Palmarès Deloitte Technology 
Fast 50 avec une croissance de 587 % sur 5 ans (2004-2008)

En 2010, Dolist a été sélectionné comme l’une des 25 meilleures entreprises 
françaises et a reçu le prix "Country Representatives" du European

Business Awards , sponsorisé par HSBC , pour sa réussite commerciale et 
ses capacités d’innovation.  
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Profils des dirigeants de Dolist

Jean-Paul Lieux, Directeur associé en charge du mana gement et de la stratégie 

Diplômé de l’INSEEC, Jean-Paul a démarré sa carrière dans la commercialisation de produits 
technologiques. Il a créé Systonic en 1989, agence Internet et Hébergement, devenue 
aujourd'hui un des leaders aquitains du secteur. Passionné par le webmarketing, la gestion et 
les innovations technologiques, Jean Paul est un gestionnaire rigoureux et un stratège créatif. 
Il intervient régulièrement comme conférencier et formateur en e-mail marketing. Il est 
également à l'origine de la création de Dolist en septembre 2000. Au delà de ses fonctions de 
gestion d'entreprise, il pilote l'ensemble des équipes, s’implique fortement dans le 
développement de la stratégie marketing et participe activement au rayonnement de Dolist. 

Retour sur Dolist : “Dolist est un projet que j’affecte tout particulièrement. Il mêle technologie, créativité, 
compétitivité et webmarketing. Mais il est vrai que nos toutes premières projections ne voyaient pas Dolist aller si 
loin. Quel chemin parcouru entre ce moment et ce que nous sommes devenus aujourd’hui !”

Les hobbies de Jean-Paul : le jazz et le piano. 

Lionel Kappelhoff-Lançon, Directeur associé en charg e du développement commercial

Diplômé de l’INSEEC, Lionel a débuté sa carrière dans la commercialisation d'équipement pour 
centres d'appels et de relation client ainsi que de solutions CRM. 
Il a acquit son expérience commerciale dans un environnement international et grands
comptes. Développeur commercial, Lionel est un homme d'action qui associe sa vision 
commerciale à celle de la satisfaction de ses clients. 
Initiateur du développement commercial de Dolist, il pilote aujourd'hui les forces de vente et 
supervise l’ensemble des équipes de production et de relation client. 

Retour sur Dolist : “Lorsque la société était encore toute récente, je nous revois entassés à 4 dans le même 
bureau, mais tous plein d’ardeur pour relever ce nouveau défi. Nous sommes aujourd’hui challenger d’un marché
et le défi continue encore. Notre objectif ? Satisfaire toujours davantage notre clientèle bien sûr !”

Les hobbies de Lionel : la moto et, plus particulièrement, le trial.

Denis Olivier, Directeur associé en charge de la Rec herche et du Développement

Passionné par les technologies informatiques innovantes, Denis a commencé sa carrière 
dans la réalisation de logiciels 3D et de design ainsi que le développement d’applications 
Web. Précurseur, il travaille ‘’en réseau" depuis 1990. Il a piloté et organisé le développement 
collaboratif international de plusieurs logiciels. Denis associe à la fois créativité, rigueur et 
méthodes pour conduire les projets de R&D. 
Il est à l'origine du premier "moteur" Dolist et pilote aujourd'hui l’ensemble de l'équipe 
technique de Dolist. 

Retour sur Dolist : “Aujourd’hui, la technologie nous permet d’évoluer à grande vitesse et de supporter de 
grands volumes d’envoi mais cela n’a pas toujours été le cas. Je me souviens encore de ce jour exceptionnel au 
tout début de notre activité où nous avons envoyé 1 million de messages dans la même journée. Il s’agissait alors 
d’un réel record !”

Les hobbies de Denis : la photographie et la batterie.
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Dernière actualité
Bordeaux, le mardi 31 août 2010

Dolist étudie la satisfaction de ses clients et leu r perception de l’e-mail transactionnel
Dolist, spécialiste de l’e-mail marketing, présente  les résultats de son dernier baromètre de satisfac tion client 
et d’un sondage sur l’e-mail transactionnel mené ent re les mois de juin et juillet 2010. 

Bordeaux, le 31 août 2010 - Tous les semestres, Dolist réalise une enquête de satisfaction auprès de ses clients afin de recueillir leurs 
opinions sur la qualité des prestations et améliorer les offres et services de la société. Pour cette 7ème édition, une attention particulière a 
également été portée sur les utilisations et perceptions de l’e-mail transactionnel.

96% des clients prêts à recommander Dolist
L’intégration progressive de nouvelles fonctionnalités dans la plateforme d’e-mailing Dolist-V8 est saluée par les utilisateurs qui sont plus de 
80% à trouver la plateforme adaptée voire très adaptée à leurs besoins. Les trois-quarts des utilisateurs ont également fait remarquer une 
évolution très satisfaisante de l’outil qu’ils jugent facile d’utilisation et intuitif.

Plus de 85% des clients de Dolist sont satisfaits voire très satisfaits de la qualité des prestations du service client. Au-delà du besoin 
d’autonomie affiché, les clients cherchent également à être davantage accompagnés, tant avec du conseil stratégique que de la formation, afin 
de performer leurs campagnes d’e-mail marketing. 

La réactivité et la qualité de la relation entretenue entre les équipes Dolist et les quelque 2 500 utilisateurs de la Dolist-V8 sont les valeurs les 
plus appréciées tout comme la richesse fonctionnelle de la plateforme qui participe également à la satisfaction globale. Ce sont ainsi 96% des 
clients qui affirment être prêts à recommander Dolist comme prestataire d’e-mail marketing.

"L’enquête de satisfaction client est l’occasion pour Dolist de récolter les propositions d’amélioration et d’identifier les attentes des utilisateurs. 
En accord avec notre politique de relation client, les suggestions faites serviront de base pour le développement à venir de la plateforme Dolist-
V8", ajoute Jean-Paul Lieux, Directeur associé de Dolist.

L'e-mail transactionnel : un outil encore méconnu 
L’e-mail transactionnel fait son entrée depuis peu dans le monde français de l’e-mail marketing et tous les annonceurs n’en saisissent pas 
forcement les enjeux. Alors que quelques précurseurs ont d’ores et déjà mis en place ce type de stratégie, ils sont tout de même une majorité
à ne pas savoir comment l’appliquer, ou tout simplement, à ne pas en percevoir les bénéfices. A l’heure actuelle, les annonceurs semblent 
considérer l’e-mail transactionnel comme un outil technique, complexe à mettre en place et difficile à gérer, image directement liée à la 
jeunesse et à la méconnaissance de ce canal de communication. 

Aujourd’hui, la majorité des e-mails transactionnels mis en place regroupe l’envoi de messages de bienvenue, de confirmations de commande 
et d’avis d’expédition ou de livraison de colis. Quant aux actions de personnalisation, de ventes additionnelles ou croisées, celles-ci paraissent 
encore très rares. 

Pour l’instant, les solutions d’e-mail transactionnel sont principalement interne aux entreprises alliant les compétences des services 
Informatique et Marketing dans seulement 30% des cas. Et même dans ce cadre, d’autres freins sont mis en avant : 

- difficulté quant à la mesurabilité avec un manque d’indicateurs statistiques,
- insuffisance de la traçabilité des messages avec peu de retours d’information sur le bon acheminement des e-mails,
- rigidité dans le processus de création des messages transactionnels (graphisme, mise en forme, personnalisation…).

"Le niveau d’utilisation de l’e-mail transactionnel, tout comme les stratégies mises en place, sont encore peu poussés et cela vient confirmer 
qu’il s’agit d’un canal émergent. Par ailleurs, les freins et les attentes identifiés viennent justifier l’orientation de la plateforme Dolist-EMT 
dédiée à ce type de messages. Il s’agit en effet d’un outil simple à mettre en place qui facilite les remontées d’informations statistiques et offre 
des opportunités créatives très flexibles. Mais une chose est certaine : l’e-mail transactionnel doit être expliqué, vulgarisé et les annonceurs 
sensibilisés à cette nouvelle forme de l’e-mail marketing", conclut Jean-Paul Lieux

A propos de Dolist
Créée en 2000, Dolist, spécialiste de l’e-mail marketing, propose des solutions et services d’e-mailing, d’envoi de sms et d’e-mails 
transactionnels. Disponibles 24h/24 et 7j/7 via Internet, ses deux plateformes SaaS (Software as a Service), Dolist-V8 et Dolist-EMT, 
fournissent aux annonceurs tous les outils nécessaires à la réalisation de leurs opérations d’e-mail marketing. Dolist offre également une 
gamme complète de services, de la sous-traitance de prestations techniques au conseil en stratégie e-mail marketing.
Plus de 750 clients et annonceurs font confiance à Dolist : 64, Adidas, Altares, Beezik, Ciel, Clairefontaine, Cofinoga, CRT Aquitaine, Cultura, 
Feu Vert, Fondation l’Abbé Pierre, FordRent, Hachette, Hôtels Mercure, Infoflash, Sud-Ouest, Laboratoires Pierre Fabre, Lafuma, Logis de 
France, Marmara, Max Havelaar, New Look, NRJ Mobile, One Direct, Orange, Pfizer, RATP, Ravensburger, Reed Business, Sage, Société
Générale, Solidarité Sida, Voyages Auchan, WWF…
Informations et actualités : http://www.dolist.net

Contacts presse
Carine Lennuyeux Gaëlle Guillocheau
Agence RP² Paris Responsable Presse & Information
+33 (0)6 84 10 73 02 +33 (0)6 58 35 43 10
carine.lennuyeux@rp-aucarre.com g.guillocheau@dolist.net
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Dolist parmi les entreprises européennes sélectionn ées aux European Business Awards
Bordeaux, le 6 juillet 2010 - Dolist a été remarquée comme étant l’une des 25 meilleures entreprises 
françaises et a reçu le prix "Country Representatives" des European Business Awards, sponsorisés par 
HSBC, pour sa réussite commerciale et ses capacités d’innovation. […] 

Netquattro Sports muscle sa politique de relation cl ient grâce à la plateforme Dolist-EMT 
dédiée aux e-mails transactionnels
Bordeaux, le 15 juin 2010 - Netquattro Sports, e-commerçant et leader français sur le secteur du 
fitness, développe ses pratiques en matière d’e-mail transactionnel et dresse un premier bilan de ses 
orientations stratégiques aux côtés de Dolist, spécialiste de l’e-mail marketing. […]

Les tests de rendu visuel des e-mails sur mobiles s ont disponibles sur la plateforme 
d’e-mailing Dolist-V8
Bordeaux, le 25 mai 2010 - Dolist annonce la mise à disposition d’un nouveau service de rendu visuel 
des messages e-mails sur téléphones mobiles à partir de la plateforme d’e-mailing Dolist-V8. […]

Dolist dévoile les résultats de l’enquête "Pratique s & Tendances 2010 de l’e-mail 
marketing en France"
Bordeaux, le 08 avril 2010 - Dolist dresse un panorama des pratiques e-mailings et décrypte les 
tendances du marché français à travers sa toute dernière étude menée auprès des professionnels de 
la communication et du marketing. […]

Dolist annonce la sortie de sa nouvelle plateforme Dolist-EMT dédiée aux e-mails 
transactionnels
Bordeaux, le 11 mars 2010 - Dolist propose une nouvelle plateforme en mode SaaS spécialement 
dédiée aux e-mails transactionnels. Fort de ce nouvel outil, Dolist offre la possibilité aux annonceurs 
de saisir les opportunités marketing des messages de service et d’optimiser leur relation client. […]

E-mail marketing : Dolist affiche une croissance de  30 % pour l’année 2009
Bordeaux, le 20 Janvier 2010 - Dolist dévoile les premiers chiffres de son bilan d’activité 2009.     
Avec une croissance de 30 %, le spécialiste technique de l’e-mail marketing atteint un chiffre d’affaires 
de l’ordre de 3 700 K€ et affiche sa solidité. […]

Vous désirez en savoir plus sur les actualités de D olist ?

Vos contacts presse
Carine Lennuyeux
Agence RP² Paris 
+33 (0)6 84 10 73 02 
carine.lennuyeux@rp-aucarre.com

Informations en ligne, actualités et espace presse : www.dolist.net

Gaëlle Guillocheau
Responsable Presse & Information Dolist
+33 (0)6 58 35 43 10
g.guillocheau@dolist.net

Les derniers faits marquants
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L’e-mailing selon Dolist

Tendances et bonnes pratiques de l’e-mail marketing

Qualité et nettoyage de la base de contacts
Bonnes pratiques de collecte, permission et opt-in, origine des contacts, nettoyage des fichiers, 
traitement des retours, filtres automatiques, etc.

Pertinence du contenu des messages
Stratégie créative, design, adéquation objet/cible, qualité et intégrité du code HTML, valeur du contenu, 
call-to-action, tests des messages, etc.

Ciblage des campagnes 
Segmentation de la base de contacts, utilisation des statistiques et données analytiques pertinentes, 
détection d’intérêts, etc.

Respect des contacts et contrôle de la pression com merciale
Gestion de la fréquence d’envoi, suivi des attentes, respect des centres d’intérêts, transparence, qualité
vs quantité, etc.

Délivrabilité et accréditation des envois
Aboutissement des messages en boîte de réception, techniques de routage, régulation des flux d’envoi, 
boucles de rétroaction et relations avec les FAI, certifications des organismes professionnels, etc. 

Protection de la réputation technique
Adresses IP, URLs de tracking personnalisées, normes d’authentification, régulation automatisée des 
flux d’envois, traitement des plaintes, etc. 

Marketing des données et fidélisation
Qualification des contacts, utilisation opérationnelle des données, personnalisation, scénarisation, 
sondage et enquêtes, etc. 

Pour en savoir plus : les conférences de Dolist 

Check list : les 10 points clés pour réussir vos cam pagnes
Découvrez les clés de la réussite de vos campagnes d’e-mailing et les erreurs à éviter pour être 
totalement opérationnel et efficace. Faîtes-le point pour donner plus d’impact à votre communication 
directe : délivrabilité, profils des publics cibles, segmentation pertinente, ciblage comportemental, 
mesures de performance, réduction des coûts et amélioration de votre ROI…

Techniques avancées en e-mail marketing : quelles s ont celles qui réussissent ?
Retrouvez les techniques avancées qui ont fait leurs preuves et familiarisez-vous avec des stratégies 
telles que la  qualification de base de données, la segmentation comportementale, les scenarii de 
campagnes, la personnalisation du contenu, le rendering… Découvrez les bénéfices, processus de mise 
en œuvre, retours d’expériences et cas concrets. 

Dates et inscriptions : www.dolist.net
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L’e-mailing aux côtés de Dolist

Full Service - Prestations complètes

Dolist permet aux professionnels d’externaliser la réalisation technique de leurs e-mailings en 
confiant à son équipe de spécialistes la gestion opérationnelle des campagnes. L’annonceur peut 
ainsi s’appuyer entièrement ou en partie sur les services et l’expertise de Dolist.

Prestations techniques - Confier la gestion opératio nnelle des campagnes
Qu’il s’agisse d’opérations ponctuelles ou régulières, Dolist prend en charge la réalisation technique 
des campagnes : gestion des contacts, réalisation des messages, gestion des campagnes, 
opérations spéciales.

Optimisation de la délivrabilité - Améliorer l’impact  des campagnes
Dolist réalise un ensemble d’opération visant à optimiser la délivrabilité des campagnes d’e-mailing 
et à améliorer la performance des campagnes en atteignant un maximum de destinataires : 
optimisation de la base de contacts, du message et/ou des paramètres techniques de routage.

Conseil & accompagnement - Optimiser la stratégie e- mailing
L’expertise de Dolist permet aux professionnels de bénéficier de conseils en e-mailing. Du simple 
audit des campagnes à la mise en place d’une stratégie plus complexe, Dolist propose un 
accompagnement flexible et sur-mesure sur tous les domaines de l’e-mail marketing. 

Self Service - Plateformes de services en ligne

Dolist-V8 : plateforme d’e-mailing professionnelle
Dolist offre la possibilité de piloter facilement les campagnes 
d'e-mailing en toute autonomie grâce à un ensemble de 
services sécurisés et accessibles en ligne, performants et 
simples d'utilisation. 
Dolist propose à travers sa plateforme en mode SaaS
(Software as a Service), disponible 24h/24 et 7j/7, de très 
nombreuses fonctionnalités. 

Dolist-EMT : plateforme dédiée aux e-mails 
transactionnels

Spécialisée pour la gestion des e-mails transactionnels, la 
plateforme Dolist-EMT optimise l’usage des messages de service 
générés par le système d’information de l’annonceur : ouverture 
de compte, confirmation de commandes ou livraisons, alerte de 
disponibilité produit, confirmation d’inscription, trigger marketing…
Elle garantit une délivrabilité maximale, une traçabilité complète, 
des informations retour et actions de suivi ainsi que des 
statistiques précises.
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Certifications et accréditations

Dolist collabore avec des organismes nationaux et mondiaux qui œuvrent pour la lutte contre le spam et pour 
favoriser la bonne circulation des messages légitimes.

Dolist membre du SNCD
Dolist s'appuie sur le code de déontologie de la communication électronique du Syndicat 
National de la Communication Directe. 

Obtention de la certification Goodmail Systems 
Attribuée à Dolist pour son respect des bonnes pratiques d’envoi d’e-mails et des normes 
techniques, les faibles taux de plaintes et de NPAI obtenus. Face aux barrières anti-spam et aux difficultés 
d’affichage rencontrées sur les webmails, un routeur certifié obtient davantage de légitimité. Les destinataires 
peuvent distinguer les e-mails légitimes grâce à un icone particulier. Les clients de Dolist ont donc la possibilité de 
bénéficier de ce système de certification. 

Dolist membre du MAAWG
Le Messaging Anti-Abuse Working Group : organisation mondiale qui fédère les plus 
grands opérateurs mondiaux de l’e-mail marketing (FAI, éditeurs de logiciels anti-spam, organismes de 
standardisation des protocoles d’envois, organismes en charge du blacklistage, routeurs…). L’objectif : sécuriser 
les e-mails par la prévention de toutes sortes d’abus (spam, virus, etc.) et assurer la bonne délivrabilité des 
messages dits “légitimes” grâce à des solutions techniques innovantes.

Dolist membre du programme SSRA
Le programme SenderScore Receiver Alliance de Return Path offre une forte capacité de 
communication et d'échange entre Dolist et les différents FAI européens et américains. Ce réseau
a pour objectif d’offrir des outils de partage d’informations sur les pratiques et particularités des 
divers FAI ainsi que de faciliter la résolution des problèmes de délivrabilité. (service soumis à conditions d’éligibilité)

Relations avec les FAI et boucles de rétroaction

Parce que chaque Fournisseur d’Accès Internet possède ses propres méthodes et critères en matière de réception 
d’e-mails, il est nécessaire pour les routeurs professionnels de travailler en partenariat avec chacun d’entre eux. 

Dolist partenaire de Signal Spam
Engagement aux côtés du SNCD et de Signal Spam dans la lutte contre les e-mails 
frauduleux avec la mise en œuvre d’une boucle de rétroaction. Tout signalement vers la plateforme de Signal 
Spam est automatiquement transmis à Dolist, permettant d’intervenir directement auprès de l’annonceur concerné. 

Dolist partenaire de Yahoo Inc. 
Coopération visant le traitement en temps réel des plaintes des internautes qui s’appuie
sur la plateforme Return-Path, réseau mondial de réputation. 

Collaboration avec les principaux FAI
Dolist a mis en place des boucles de rétroaction avec les principaux Fournisseurs d’Accès Internet (Hotmail, 
AOL...). Dolist adapte ainsi ses solutions techniques en fonction de chacun. 

Déontologie et actions en faveur 
de la délivrabilité
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Historique
2010 

Sortie de la plateforme ‘Dolist-EMT’ dédiée aux e-mails transactionnels .

2009 
70 000 campagnes d’e-mail marketing et 200 millions de contacts actifs hébergés pour l’année 2009.
Dolist connait une croissance de 30% en 2009 avec un CA de l’ordre de 3,7 millions d’euros .  
Selon l’étude du Benchmark Group de novembre 2009, la plateforme de Dolist est la 5ème solution SaaS la plus citée parmi 
celles du marché français.
Dolist accède à la 49ème place du Palmarès Deloitte Technology Fast 50 avec une croissance de 587% sur 5 ans (2004-2008).
2 500 utilisateurs réguliers de la plateforme d’e-mail marketing. 
Lancement du département ‘Conseil & Accompagnement’ .
Dolist obtient la certification Goodmail Systems .
Sortie de la nouvelle version de la plateforme ‘Dolist-V8’ .
Partenariat avec Yahoo Inc. visant le traitement en temps réel des plaintes des internautes. 
Dolist passe la barre des 30 collaborateurs !
Nouveau SAN (Storage Area Network) permettant le stockage sécurisé des données. 
Dolist devient membre du MAAWG (Messaging Anti -Abuse Working Group).

2008
50 000 campagnes d’e-mail marketing et 150 millions de contacts actifs hébergés pour l’année 2008.
Dolist affiche une forte progression (+ 98%) avec un CA de plus de 2,8 millions d’euros en 2008. 
Dolist s’engage davantage dans la lutte contre le spam en s’associant avec Signal Spam et le SNCD.
2ème refonte du site Internet Dolist.net.
Augmentation de la capacité de la bande passante en fibre optique permettant de plus grands volumes d’envoi. 
Mise en ligne du site dédié à l’accompagnement des clients Les Recommandations de Dolist .
Création du blog EMM Actu et de la revue d’actualité de l’e-mail marketing.
Dolist compte plus de 20 collaborateurs.

2007
30 000 campagnes d’e-mail marketing et plus de 70 millions de contacts actifs hébergés pour l’année.
Augmentation de la capacité d’envoi d’e-mails avec investissement dans le logiciel PowerMTA de Port 25.
Mise en place d’une architecture technique à répartition de charge . 
Dolist se compose de 15 collaborateurs.
Installation du 1er SAN (Storage Area Network) de plusieurs téraoctets permettant le stockage sécurisé des données.

2006
Dolist obtient le European Seal of Excellence in Multimedia décerné par European Multimedia Associations Convention.
Dolist dépasse le million d’euros de CA lors de la clôture de son 6ème exercice. 
Mise en place des accords avec les principaux FAI tels qu’AOL ou Hotmail .
Dolist se compose de 10 collaborateurs.
Naissance à la plateforme V7 avec de nouvelles fonctionnalités (jeu-concours, coupons-réponses, API).

2005
1ère refonte du site Internet Dolist.net.
Adhésion au SNCD (Syndicat National de la Communication Directe) et à son code de déontologie. 
1ère participation à une manifestation professionnelle : le salon Md Expo à Paris.

2000 - 2004
2004 : 5 collaborateurs. Création de l’activité de production de prestations avec l’ouverture du Service Client . 
2003 : 1ères versions des fonctionnalités de campagnes scénarisées et de personnalisation dynamique de contenu .
2002 : Evolution de la plateforme avec renforcement du segmenteur et du module de statistiques.
2001 : Création de la première interface online de la plateforme V1. 1ers clients : 01 Informatique, CRT Pays de la Loire, Groupe 
Neurones, HoaxBuster, Onedirect, Pierre Cardin, Pfizer, RATP, Solidarité Sida, Systonic… Clôture du 1er exercice avec un chiffre 
d’affaires de 152 000 K€. 
2000 : Naissance de la société Dolist.net en septembre 2000. Mise en ligne du 1er site Internet Dolist.net.
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Témoignages clients

Ce sont eux qui en parlent le mieux !

Plus de 750 clients et annonceurs font confiance à D olist
64, Adidas, Altares, Beezik, Ciel, Clairefontaine, Cofinoga, CRT Aquitaine, Cultura, 

Feu Vert, Fondation l’Abbé Pierre, FordRent, Hachette, Hôtels Mercure,
Infoflash, Sud-Ouest, Laboratoires Pierre Fabre, Lafuma, Logis de France, 

Marmara, Max Havelaar, New Look, NRJ Mobile, One Direct, Orange, Pfizer, 
RATP, Ravensburger, Reed Business, Sage, Société Générale, 

Solidarité Sida, Voyages Auchan, WWF...
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Contactez-nous

Téléphone

Depuis la France :

Depuis l’étranger : +33 (0)5 57 26 25 70 

Fax +33 (0)5 24 07 14 00

E-mail info@dolist.net

Adresse 2-4, Rue Eugène Chevreul 

Parc Magellan 
33600 Pessac 

Informations, actualités et références : www.dolist.net

Contacts presse

Carine Lennuyeux
Agence RP² Paris 

+33 (0)6 84 10 73 02 
carine.lennuyeux@rp-aucarre.com

Gaëlle Guillocheau
Responsable Presse & Information

+33 (0)6 58 35 43 10
g.guillocheau@dolist.net


